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I decidim el pressupost diari que hi volem destinar

Estructura model de campanyes efectives

Events
Pont del pilar

b) Cadena hotelera
c) Nom hotel

a) Idioma

ORDENAR

Pont del pilar
OMExpo
St. Santa
Cap d'any
Nadaa) Campanya

b) Grup d’Anúncis
c) Anúnci

c) Nom hotel

Genèrics 
Allotjament
Econòmic
Casaments
Gay
Boutique hotel
Spa urbà
Wifi
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Escollim el Grup d’anuncis de la nostra campanya

• Afegeix paraules clau al títol de l’anunci.
• Si es possible, repeteix la paraula a les línees 2 i 3.
• Pensa amb el missatge, incita a que facin el clic
• Troba paraules emotives “oferta, fàcil...”

• Especifica números del que trobarà “20%, 30� ”

CREAR

• Especifica números del que trobarà “20%, 30� ”
• Majúscula als noms propis o marques “Nike”
• Especifica el producte “camises” o “camises d’esport”
• Paraules atractives “gratis, novetat, especial”

• Evita comentaris personals “a mi” “penso que”
• Dóna una acció “reserva ara i emporta’t un regal”
• Mesura els cambis d’anuncis:

• Optimitza’l cada 30 dies
• Fes varis anuncis a l’hora. 

• NO utilitzis signes d’exclamació o interrogació amb accés.
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És important saber escollir una gran varietat de pa raules i combinacions

Definir les paraules clau: 

• Afegirem totes les variacions de paraules rellevants:
• versions en singular i plural
• sinònims 

ESCOLLIR

• sinònims 
• combinacions de paraules clau
• accents

• Afegirem termes específics relacionats amb el sector

• Google no distingeix entre les Majúscules i les minúscules
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Com puc aconseguir més paraules clau?

1. Escull un negoci “ex. seguros”

2. Busca 5 paraules rellevants.

3. Utilitza les opcions avançades. 

OBTENIR

3. Utilitza les opcions avançades. 

4. Mira els resultats.

5. Especifica el tipus de concordança.

6. Dels resultats fixe’t en la:
• Concordança i CPC.
• Cerques mensuals “estacionalitat”

7. Escull les més adients. 
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I algunes més.....

Algunes eines de Google per escollir paraules clau: 

• Tendència: www.google.com/trends

• Suggeridor: www.google.com/sktool/

• Inversor: https://adwords.google.com/select/TrafficEstimatorSandbox

INVESTIGAR

• Inversor: https://adwords.google.com/select/TrafficEstimatorSandbox

• Orgànic: www.google.com/insights/search/



�����	����	���	�������
�
Quin cost tenen les meves paraules clau? 

http://www.google.com/adwords/ 
INVERTIR

Paraules CPC Visites/mes Cost

seguros 1,87 � 1.000 1.870,00 �

insurances 12,28 � 1.000 12.280,00 �

Data estudi: 30/04/2010
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I ara és hora de liquidar els clics

Resum de la facturació : 

Trobem les dades de facturació: despeses publicitàries diàries, dades de pagament, llistat de factures, etc. : 
• Quadre general 
• Calendari 

PAGAR

• Calendari 
• Tipus de transaccions
• Veure/ocultar els mesos 
• Exportar

Preferències de facturació : 

Permet veure i administrar les nostres dades de facturació. 
• Tipus de Facturació i pagaments: Postpago i Prepago (Tarjeta de credit o debit, i Domiciliació bancaria) 

https://adwords.google.com/select/AfpoFinder
• Dades per la factura 
• Pagament alternatiu 
• Informació del IVA
• Codi promocional
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Davant del dubte, utilitza l’analítica. ANALITZAR

NOU: 10/06/2010
• Informe de Franges Horàries
• Informe de la URL de Destí• Informe de la URL de Destí
• Informe de les Ubicacions “content”
• Posició de la paraula clau
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Els 10 errors que NO hem de cometre amb Google AdWords.

• Oblidar les campanyes, segueix-les com a mínim un cop per setmana.

• Deixar que Google ens estalvi feina activant totes les xarxes i dispositius.

• Pensar que clics són visites, NO!

• Aconseguir la 1a posició, “és eficient la posició mitjana (2-3)”

• Crear campanyes Globals, “segmentar (idioma i país)”

• No pensar amb el missatge/contingut dels anuncis. 

• Mesurar el cost dels anuncis i no de les paraules.

• Cridar l’atenció amb PARAULES en MAYÚSCULES o ¡exclamacions!.

• Utilitzar com a pagina destí la pagina principal. 

• Confiar amb les suggerències del sistema.
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Si busques resultats diferents 
no facis sempre el mateix. “einstein”

La CLAU de Internet són els teus continguts.  

Jordi Camps BunayogJordi Camps Bunayog
jordi.camps@invertiaweb.com

Més informació: 
www.invertiaweb.com
www.jordicamps.com

www.netdebugger.com


