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¿Com etiquetar els nostres correus per veure quines visites ens generen? 

Eina per a crear les etiquetes de Google

http://www.google.com/support/googleanalytics/bin/answer.py?hl=ca&answer=55578http://www.google.com/support/googleanalytics/bin/answer.py?hl=ca&answer=55578
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Google AdWords és un producte publicitari de Google que ens permet promocionar 
negocis als usuaris de Google i de les pàgines associades. 

Els resultats de cerca de Google
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També trobem anuncis a les pagines afiliades a Google. Aquestes persones cobren 
un 68% del cost per clic de la paraula que va relacionada a l’anunci. 

La Xarxa de Continguts de Google

De 100� - 59,5� per l'afiliat
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Paraula Clau: Les paraules clau que es creen per a un determinat grup d’anuncis per orientar 
l’anunci als possibles clients. 

Familiaritza’t amb la terminologia d’AdWords

Ubicacions: Pot ser qualsevol pàgina web o, un conjunt de pàgines o blocs d’anuncis, on 
volem aparèixer. 

Grup d’anuncis: Conté un o varis anuncis orientats a un mateix grup de paraules clau. 

Campanya: serveixen per estructurar els productes i serveis que es volen promocionar. A cada 
campanya hi solen  haver varis grups d’anuncis. 

Impressions: representen el número de vegades que apareix un anunci a Google o a la seva 
xarxa d’afiliats.xarxa d’afiliats.

Opcions de concordança de paraules clau: existeixen 4 tipus per a cada paraula clau. 
Amplia – venta barbacoas - venta de barbacoas
Exacta – [venta barbacoas] - barbacoas
Frase – “venta barbacoas”   - oferta venta barbacoas

Glossari a: http://adwords.google.com/support/aw/bin/topic.py?hl=es&topic=15464
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Cost per Clic (CPC): és la quantitat màxima que estem disposats apostar per aquesta paraula 
clau així aparèixer per sobre de la nostra competència. 

Familiaritza’t amb la terminologia d’AdWords

Cost per cada mil impressions (CPM): és la quantitat màxima que pagarem per cada 1.000 
impressions de l’anunci. Només es pot utilitzar a la xarxa de contingut de Google. 

Click-Through rate (CTR): és la taxa d’efectivitat del clic per a cada 100 impressions de 
l’anunci. 

Cost per Adquisició (CPA): És el cost que paga un  anunciant quan un usuari realitza una 
determinada acció (registre, compra) a través d’una publicitat. 

Retorn de la inversió (ROI): es la relació entre el cost de la publicitat i els beneficis obtinguts 
de les conversions.

Glossari a: http://adwords.google.com/support/aw/bin/topic.py?hl=es&topic=15464
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Fòrmula C � lcul ROI Campanyes

CPC Clics Marge Inversi � Conversions CPA Ingressos ROI

0,30 $ 100 100,00 $ 30,00 $ 5 6,00 $ 500,00 $ 15,67 $

0,30 $ 500 100,00 $ 150,00 $ 15 10,00 $ 1.500,00 $ 9,00 $

0,30 $ 1000 100,00 $ 300,00 $ 25 12,00 $ 2.500,00 $ 7,33 $

Fòrmules
CPC Cost per Paraula

Clics N%mero de clics de l'an%nci

Marge Benefici net de la venta del producte (PVP - cost)

Inversi � Cost de la Campanya d'AdWords (CPC * Clics)

Glossari a: http://adwords.google.com/support/aw/bin/topic.py?hl=es&topic=15464

Objectius Total ventes efectuades

CPA Cost d'Adquisici� (Inversi� / Conversi� ns)

Ingressos Beneficis nets (marge * conversi� ns)
ROI (Ingresos - Inversi� / Inversi� (Ingressos - Inversi� ) / Inversi�

CTR Efectivitat d'obtenir clics ( clics / (impresions/100) )

CPM Cost per Mil impresions



���	��������
������
� ��

Utilitzarem  el nostre Compte de Google



���	��������
������
� ��

Comencem amb una nova campaña
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Configurem Una Campanya
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I decidim el pressupost diari que hi volem destinar
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Si busques resultats diferents 
no facis sempre el mateix. “einstein”

La CLAU de Internet són els teus continguts.  

Jordi Camps Bunayog
jordi.camps@invertiaweb.com

Més informació: 
www.invertiaweb.com
www.jordicamps.com

www.netdebugger.com


